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RESPUESTA A UN ARTICULO DE JOSE MARIA DE LOMA

Barberias, su tecnologia

Heleido coninterésel articulo
«Peluqueria» publicado el pasado
30 demayode 2025 en LANUEVA
ESPANA firmado por el sefiorJose
Mariade Loma. Como profesional
del sectorconmasde seis décadas
de experiencia tengounavisién
distinta a varias de sus afirmacio-
nes vertidas en su columna, aun-
que agradezco quehaya puesto el
foco enun oficio que, masallade
lasmodas, sigue siendo esencial
ennuestrasociedad.

En primer lugar, me sorprende
que se dé por hecho que el término
«barberia» esté en peligrode ex-
tincion. Le invito, sefior DeLoma,
apasearpor cualquier ciudad es-
pariola, grande o pequefia, y con-
tarel nimero de locales que orgu-
llosamente se anuncian comobar-
berias. Muchas de ellas, impulsa-
das por el renovado interés que el
movirniento hipster ha traido con-
sigo, recuperando estética, mobi-
liario eincluso técnicas tradicio-
nales sin renunciar alainnovacion.
Esun fenémeno que atinanostal-

gia eidentidad conmodernidad. Le
aseguro que el vocablo goza de ex-
celente salud, tanto en el lenguaje
corno su imagern.

Ensuarticulo, también sere-
fiere anosotros, los barberosy pe-
luqueros, como «medios de co-
municacion». Con todos misres-
petos, esa visidn me parece un

* tantocaricaturescaensurelato. Yo

he rehuido siempre del papel del
peluquero que opina detodo, ese
cliché del que muchos denosotros
llevamos décadas intentandodes-
marcamos. Enmisalénnoseim-
ponen lapalabra niel silencio: se
respetael deseo del cliente, se es-
cucha cuando se quiere hablary se
callacuando se prefiere pensar.
Porque cortarel cabelloo cuidarla
imagennoes solo unacuestién de
conversacion, sino también de at-
mosfera, confianzay saber estar.
Deaconsejar, sugeriry detectar, si
lashubiera, esas posibles anoma-

y algo mas
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lias que surgen inevitablemente en
el cuero cabelludo.

Por otrolado, me parece una

~ omision que ustednohayaadver-
tido el salto tecnolégico quehaex-
perimentadoel sectorenlos tlti-
mos afios. Desdelos peines de car-
bonohasta las tijeras ergonémicas
de acerojaponés, pasando por se~
cadoresi6nicos deiltima genera-
cion o productos capilares con
principiosactivos desarrolladosen
laboratorios nacionales e interna-
cionales. Lo queantes eracasi todo
manual yrudimentariohoy com-
bina precisién, cienciay técnica. Y
no setrata solo de herrarnientas:
hablamos de fofmacién continua,
deestéticaadaptadaalapsicologia
individual y de salones queson es-
pacios debienestar para disfrutar
nuestros clientes.

Lehago una invitacion cordial,
sefior De Loma: visite misalénde
peluqueria psicoestética. En él po-

_ draver, siasilodesea, misignifi-
cativacoleccion de objetos y uten-
silios de barberia; algunos de ellos
datandel siglo XVIL Desde navajas
deafeitar dehoja fina hasta frascos
delociones desaparecidos. Unpe-
quefiomuseo queatestigua cuanto
hemosevolucionado. Esacompa-
racion directaentre el ayery elhoy
quiza leayudeacomprender la
distanciaentre lanostalgialitera-
riay larealidad viva del oficio.

En cuanto a sucomentario so-

.arte.

bre las peluquerias mecanicistas,
coincido parcialmente. Si, existen
peluquerias donde el trabajoseha
deshumanizado, donde se ejecuta
sin escuchar, dondelamodase
imponesinatenderalapersona
con sus necesidades. Pero esos es-
pacios, créame, estan condenados

-adesaparecer. Porque el verdade-

ro profesional no impone, sugiere,
interpreta. La psicoestética ense-
fia que cadacorte, cada color, cada
gesto estético debenacerdelaar-
monia entrelo que unoesy c6mo
deseamostrarse al mundo. Sise
pierde esa sintonia, se pierde el

Lapeluqueria, labarberia, no
sonmeros negocios de servicio:
son espacios de expresién y de cui-
dado. Requieren formacion, sensi-
bilidad, técnicay respeto. Nisomos
confesores obligatorios, nisimples
manos que repiten cortes en serie.
Somos psicoestetas del presente
con concienciadel pasadoy pro-
yeccion hacia el futuro.

Asipues, agradezcosurefle-
Xién, aunque no compartalama-
yoriade sus conclusiones. Quiza
nos separe el enfoque: usted mira
con humor literario; yo, con lami-
radade quien, diaadia, escucha,
estudiay trabaja por prestigiaruna
profesiénalaquehe dedicadocon
carifiioy profesionalidadmivida. Lo
dicho:le esperoenmisaléncuando
quieray siaceptale obsequiaré con
unejemplar deunlibro que publi-
quérecientementebajo el titulo
«Laentranablehistoriadeun gran
oficio. Labarberia, museo de toda
unavida del psicoesteta Ramiro».

Seraunplacer.m

Ramiro Fernandez Alonso es
psicoesteta

La peluqueria, la barberia, no son meros
negocios de servicio: son espacios de
7 expresion y de cuidado




Elmundo se divide entre los que permanecen

fieles auna peluquerfa ylos promiscuos porlos
pelos.Osea, losquevanaunauotra, uotra,se-
gunsetercie. Los calvos son la tercera Espariay

observan este fenémeno divertidos o abren
unapeluqueria. Enmibarrio han proliferado

las peluquerias (jseesta perdiendo el término
barberia?), lo cual es sefial de que es un sector

dindmico, socorrido, con demandaylleno de

clientes cambiantes y dispuestos adejar tira-

dosasupeluqueriadetodalavida.

Enalgtmaspeluquenasobservounaeolade 3

jévenes quevan entrando porunapuertacon

formados con el mismo flequillo, el mismo de—
gradadoylamisma cantidad de pelo que todos
losdemas. Antes, el peinado podia ser una for-
maderebeldiayahoralo es deuniformidad.
Estafrasenos haquedado comode sefiorma-
yorylapodriahaber pronunciadoun tipoen
1985, una sefioraen 2015 0 Ataulfo. O quizas no.
Ahorahaynegocios enlos que ademas del
pelopuedeshacertelasmasyunmtua]e Esco-
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